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RESUMO

Essa pesquisa além de caracterizar os estabelecimentos produtores de hortaligas, investigou a adogdo de tecnologias
na produgdo de hortaligas por agricultores familiares e a relagdo com canais de comercializagdo. A pesquisa envolveu
métodos mistos, quantitativa e qualitativa, os dados foram coletados de forma presencial por meio de entrevistas
no ano de 2023 diretamente nos estabelecimentos rurais, com auxilio de um questionario com perguntas abertas e
fechadas junto aos proprietarios(as) de 30 estabelecimentos agropecuarios com produgdo de hortalicas dos trés maiores
municipios (em populagdo) da Regido Central do Rio Grande do Sul, Brasil (Cachoeira do Sul; Santiago e Santa Maria).
A anadlise dos dados utilizou estatistica descritiva, testes estatisticos ndo paramétricos e teste Qui-Quadrado, utilizando
o software SPSS®. Foi identificado tendéncia de envelhecimento, masculinizagdo da populagdo rural e predominio de
estabelecimentos de até 10 hectares. As correlagGes positivas com o canal de comercializagdo feira foram: 1) Tecno-
logia de conhecimento (assisténcia técnica); 2) Tecnologia de adubagdo e controle fitossanitdrio (adubagdo organica e
manejo alternativo); 3) Tecnologia de irrigagdo (sistema manual); 4) Tecnologia de tragdo e equipamentos (motocultiva-
dores e enxadas rotativas). O canal supermercado se correlacionou com: 1) Tecnologia de adubagdo e controle fitossa-
nitdrio (adubagdo quimica e manejo convencional); 2) Tecnologia de irrigagdo (gotejamento); 3) Tecnologias de cober-
tura e protecdo de cultivo (plastico/estufa). Os dados desse estudo podem auxiliar a elaboragdo de politicas publicas,
pois ao incentivar uma determinada tecnologia pode-se impulsionar um ou outro canal de comercializagdo.

Palavras-chave: Supermercados; Feiras; Assisténcia técnica; Adubagdo organica; Irrigagdo.

PRODUCTIVE TECHNOLOGIES VERSUS MARKETING CHANNELS FOR VEGETABLES

ABSTRACT

This research, in addition to characterizing vegetable producing establishments, investigated the adoption of techno-
logies in vegetable production by family farmers and the relationship with marketing channels. The research involved
mixed methods, quantitative and qualitative, data were collected in person in 2023 directly in rural establishments
through a questionnaire with the owners of 30 agricultural establishments producing vegetables in the three largest
municipalities (by population) in the Region Central Rio Grande do Sul, Brazil (Cachoeira do Sul; Santiago and Santa
Maria). Data analysis used descriptive statistics, non-parametric statistical tests and the Chi-Square test, using the
SPSS@ software. An aging trend, masculinization of the rural population and the predominance of establishments of
up to 10 hectares were identified. The positive correlations with the fair sales channel were: 1) Knowledge techno-
logy (technical assistance); 2) Fertilization technology and phytosanitary control (organic fertilizer and alternative
management); 3) Irrigation technology (manual system); 4) Traction technology and equipment (motor cultivators
and rotary hoes). The supermarket channel correlated with: 1) Fertilization technology and phytosanitary control
(chemical fertilization and conventional management); 2) Irrigation technology (drip); 3) Coverage and crop protec-
tion technologies (plastic/greenhouse). The data from this study can help develop public policies, as by encouraging a
certain technology, one or another sales channel can be boosted.

Keywords: Supermarkets; Technical assistance; Organic fertilization; Irrigation.
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INTRODUCAO

O debate sobre os mercados agroalimentares acessados pelos agricultores familiares
tem sido uma agenda importante de pesquisa, com contribuicdes de autores, como Maluf
(2004), Schneider (2016) e Brandao et al. (2023). Schneider (2016) observa que os agriculto-
res familiares participam desses mercados de maneiras diversas, influenciadas pela finalidade
de sua produgdo, que pode estar mais ou menos integrada aos mercados. Essa diversidade é
refletida nos canais de comercializagcdo, os quais representam os diferentes caminhos que os
produtos percorrem até chegarem ao consumidor final (Araujo, 2013).

Os canais de comercializacdo adotados pelos agricultores familiares interferem nas
tecnologias e itinerarios técnicos adotados por eles. Por exemplo, agricultores que se conectam
diretamente com consumidores finais tendem a adotar tecnologias da transicdo agroecoldgica
(Schneider, 2016), substituindo insumos tradicionais por alternativas sem residuos e preferindo
técnicas de preparo do solo mais simples. Ja aqueles inseridos em canais distantes da producdo
convencional adotam tecnologias que interferem mais nos processos naturais (Schneider,
2016). Ainda, as opc¢dOes tecnoldgicas refletem diretamente no manejo produtivo adotado e
produtores voltados mais para a linha organica possuem uma proximidade maior com o produto
(Wilkinson, 2003). Ja os produtores que seguem a linha de producdo convencional, utilizam
mais maquinarios, tecnologias avancadas e produtos quimicos em sua producdo, reduzindo a
parcela de valor do trabalho humano em favor da tecnologia (Fornazier; Vieira Filho, 2012).

As opc0es tecnoldgicas (itinerarios técnicos) podem levar os agricultores a se distanciarem
do consumidor final, muitas vezes produzindo em grande escala e fornecendo seus produtos por
meio de atravessadores, redes varejistas e supermercados (Darolt et al., 2016). De uma maneira
geral, os alimentos que chegam aos mercados convencionais sdo produzidos por meio de
itinerdrios técnicos que se apropriam e artificializam mais os recursos naturais (Goodman et al.,
2008). Ja os mercados de proximidade utilizam em maior grau itinerarios técnicos mais ligados
a processos de transi¢do agroecoldgica (Assis, 2006). A utilizacdo de um ou outro itinerario
técnico é influenciada pelo regime sociotécnico a que o agricultor estd mais alinhado (Geels;
Schot, 2007). Segundo Geels (2004), um regime sociotécnico é um conjunto de tecnologias,
praticas e valores que sdo mutuamente dependentes e que dominam uma determinada area da
atividade humana, como a agricultura, transporte ou a produgao de energia.

Procurando contribuir para o avanco do debate académico em torno da agricultura
familiar e sua insercdo nos mercados, este estudo tem como objetivo caracterizar os estabe-
lecimentos produtores de hortalicas, investigando a relacdo entre a adog¢do de tecnologias na
producdo de hortalicas por agricultores familiares e sua participa¢do nos canais de comerciali-
zac¢do e nos mercados agroalimentares, tendo como foco a Regido Central do Rio Grande do Sul,
Brasil. A regido foi escolhida pela dependéncia histérica do abastecimento de frutas e hortalicas
desde a Central de Abastecimento do Estado do Rio Grande do Sul (CEASA-RS/POA) (Dutra;
Silva; Zen, 2017; Brandao; Arbage, 2016).

1. REVISAO BIBLIOGRAFICA

O referencial tedrico deste artigo, apresentado a seguir, aborda, primeiramente, os
regimes sociotécnicos e sua influéncia na agricultura familiar, destacando como a integracdo
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de tecnologias e praticas sociais impactam nos estabelecimentos rurais. Em seguida, explora os
mercados agroalimentares e os diversos canais de comercializacdo, analisando as oportunida-
des e desafios enfrentados pelos agricultores familiares para acessar mercados.

1.1 Regimes sociotécnicos e a agricultura familiar

O espaco rural é, além de uma delimitacdo geografica, uma construcdo socioespacial
moldada por interagGes culturais e tradi¢cdes locais, influenciada tanto por pressdes externas
guanto por dindmicas internas (Mendonca et al., 2018; De Oliveira Junior; De Carvalho Bueno;
Rocha, 2021). Esse contexto é caracterizado por regimes sociotécnicos, definidos como conjuntos
coerentes de regras estabelecidas por segmentos da sociedade para regular a interacdo entre
sociedade e tecnologia (Geels, 2004; Laske; Plein, 2024). Esses regimes, moldados por valores
e normas, formam a base das praticas tecnoldgicas e sdo componentes da paisagem sociotéc-
nica, sujeita a influéncias de longo prazo (mudangas climaticas e desenvolvimento econémico)
(Geels, 2004; Geels; Schot, 2007).

Historicamente, a organizacdo do espaco rural era orientada pela subsisténcia, mas com
o advento do capitalismo, houve uma mudanca para uma légica mais voltada ao mercado
(Marx, 1890-1984). Isso influenciou diretamente os sistemas agroalimentares, resultando em
cadeias agroindustriais complexas, com predominio da tecnificacdo e padronizagdo (Goodman
et al., 2008) e cadeias de abastecimento longas (Brandao et al, 2024). No entanto, a crescente
demanda por sustentabilidade e produgdo local estd impulsionando sistemas agricolas mais
sustentaveis e uma maior conscientizacdo dos consumidores e produtores (Morgan; Sonino,
2013; Ploeg, 2009).

Pondera-se que a tomada de decisdo tecnoldgica pelos agricultores esta intimamente
ligada aos regimes sociotécnicos em que estdo inseridos, refletindo as normas e as praticas
estabelecidas pela sociedade (Silva, 2003; Verazsto et al., 2009). No entanto, a possibilidade de
transicao de regime existe, incitada por demandas da sociedade, nos estilos de vida dos atores
sociais e politicas publicas favoraveis (Geels, 2004). Neste contexto, a agricultura familiar tem
estado no centro do debate de redes agroalimentares alternativas, contestando os modelos
hegemonicos de producdo, distribuicdo e consumo (Altieri, 2018; Ploeg, 2021).

A definicdo de agricultura familiar é complexa, envolvendo fatores, como tradigdes,
costumes e praticas locais (Lima et al., 2019). No entanto, muitas vezes, essa categorizacdo se
limita a critérios legais, de renda e tamanho de propriedade, negligenciando aspectos sociais,
culturais e tradicionais (Fossa e Renk, 2021). No Brasil, a Lei n? 11.326/2006 define critérios
para enquadrar os agricultores familiares, considerando o tamanho da propriedade e o uso de
mao de obra (Brasil, 2006).

No decorrer da histdria, a agricultura familiar foi associada a unidades produtivas onde a
mao de obra familiar é predominante, caracterizada pela busca de equilibrio entre a subsistén-
cia familiar e atividades comerciais (Ploeg, 2014; Gazolla; Schneider, 2017). A agricultura familiar
é diversificada, variando desde sistemas de subsisténcia até modelos mais capitalizados, com
diferentes niveis de tecnologia e recursos (Guanziroli, 2014, Padua, 2023). Essa disparidade é
influenciada pelo contexto social e pelas politicas publicas locais (Matte et al., 2022).

O uso de tecnologia na agricultura familiar varia de acordo com o contexto local, as necessi-
dades de manejo e as tradigdes familiares, abrangendo desde praticas tradicionais até o uso de
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magquinas e melhoramento genético (Fornazier; Vieira Filho, 2012). Essa diversidade contribui
para a disparidade entre os agricultores familiares em diferentes regides do pais (Souza et al.,
2019). Essa disparidade tem raizes histdricas, seguindo uma mesma tendéncia, ja verificada
nas décadas anteriores, com expansdo do uso de novas tecnologias e avangos da agricultura
mais capitalizada, caracterizada por uma produc¢do mais voltada para lavouras tempordrias, com
reducdo da mao de obra e da agricultura familiar no campo, mas, por outro lado, nota-se ainda
a resisténcia da agricultura familiar como aquela que absorve a maior propor¢do da mao de
obra no meio rural (Cunha, 2024). Fatores socioeconbmicos, acesso a recursos financeiros e
caracteristicas da propriedade também influenciam a adogdo de tecnologia pelos agricultores
familiares (De Souza Filho et al., 2011; Alves; Souza, 2015).

1.2 Mercados agroalimentares e canais de comercializacao

Numa mesma regido, diferentes particularidades podem ser impostas aos agricultores na
hora da comercializacdo de seus produtos (Wilkinson, 2003). Estas peculiaridades direcionam
as atuacgOes dos agricultores em um ou outro mercado agroalimentar (Wilkinson; Mior, 1999;
Ploeg, 2009; Schneider, 2016; Branddo et al., 2023). Porém, estabelecimentos rurais mais
especializados tendem a usar mais tecnologia e comercializar seus produtos em cadeias de
comercializacdo mais longas, enquanto aqueles com pluriatividade dependem mais de canais
de comercializacdo diretos e tém acesso limitado a crédito e tecnologia (Schneider, 2003;
Schneider; Ferrari, 2015; Hoffman, 2020).

Procurando entender de forma mais aprofundada esta situacdo, para essa pesquisa
tomou-se como base as tipologias de mercado cunhada por Schneider (2016). Segundo o autor,
os mercados acessados pelos agricultores apresentam mais do que a especificidade de um
local tangivel onde as transagGes ocorrem, mas sao espagos ordenadores da sociedade e da
economia e se constituem como construgdes sociais resultantes dos contratos e interagdes entre
os agentes que realizam transacdes por diferentes motivos, econémicos ou sociais. A tipologia
criada por Schneider (2016) traz a classificacdo de mercados dividida em quatro modalidades
distintas, conforme Quadro 1.

Quadro 1 —Tipologias de mercados da agricultura familiar

Tipos de Tipo de Canais de N
. e Caracterizagao
mercados agricultor comercializagdo
RelagOes interpessoais e trocas baseadas em
Propriedade; lagos sociais, como parentesco e reciprocidade,
De Camponeés: Domicilio/casa; priorizando a qualidade d?s produtos sobre o
proximidade agricultor de | Beira de estrada; | lucro. Os agricultores mantém certa autonomia,
excedentes Entrega direta; com trocas diretas e valorizagdo da autogestao.
Feira Local. A circulagdo de produtos ocorre localmente,
minimizando deslocamentos.
Feira regional; Feira As trocas passam a ser monetizadas,
Agricultor nacional; Redes de | aproximando-se dos mercados convencionais,
Locais e farTﬂIiar: vgnda; E\{er?tos; com produgéo'\l/c?ltada p.ara'a v.egdale presenga
territoriais Agricultor Loja especializada; de intermedidrios. A distribuicdo é feita por
simples de Restaurantes; terceiros, com certificagdo e pregos variaveis de
mercadorias | Associag¢do vendas; | acordo com a oferta. Ha expansdo para além do
Sacoldo. local original e surgem de nichos especificos.
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Operam em uma economia de livre mercado,

Atravessadores; ) . .
7 guiados pela oferta e demanda e influenciados
Cooperativa; . C e o
. o por agentes privados. A distribuigdo é
L Agricultor Agroindustria; > . .
Convencionais . . descentralizada, sem um local fisico especifico,
mercadorias | Empresa privada; .
Internet- e busca-se o lucro, enfrentando altos riscos e
’ incertezas. A regulagdo é complexa, envolvendo
Supermercados. . .
contratos e direitos de propriedade.
Alimentagdo S o
¢ . Dirigidos pelo Estado ou organizagdes
escolar; Fair

publicas, como o comércio justo, com forte
regulacdo e foco na demanda. S3o atraentes
para agricultores familiares devido aos pregos

trade; Orgdos
internacionais

P Todos os FAO; PMA); . .
Publicos e . ( . ) . mais altos e funcionam como resultado de
. . tipos de ONGs; Hospitais, - . e .
institucionais ) . construgao social e politica, exigindo governanga
fornecedores universidades, Lo ~
democratica e aberta. Ndo possuem um espac¢o
forgas armadas; o .
Entidade fisico fixo e sdo criados para atender demandas
. . especificas, como alimentagdo escolar e de
assistencial;

hospitais.

Estoques governo.
Fonte: Adaptado de Schneider, 2016.

Esta classificacdo, elaborada por Schneider (2016) e exposta no Quadro 1, traz a luz dos
estudos, determinadas caracteristicas de identificacdo dos agricultores e a relagdo destes com
o espaco de comercializacdo, enquadrando-os conforme a proximidade do consumidor final por
meio da presenca ou auséncia de elos intermediarios na cadeia de comercializacdo.

2 METODOLOGIA

Este trabalho insere-se dentro de uma agenda de pesquisas que envolve projetos “guarda-
-chuvas” do Grupo de Pesquisas Agroalimentares Georreferenciadas da Universidade Federal
de Santa Maria (GIPAG — UFSM), no qual ja foram identificados um grupo com 717 agriculto-
res que produzem frutas e hortalicas, localizados na Regido Central do Rio Grande do Sul em
31 municipios, ja georreferenciados por meio do Atlas Georreferenciamento da fruticultura e
olericultura da regido central do Rio Grande do Sul 2020 (GIPAG, 2020).

Os dados da pesquisa foram coletados de 30 agricultores que produzem hortalicas
localizados na Regido Central do RS, especificamente em Santiago, Cachoeira do Sul e Santa
Maria (Figura 1); desta forma, selecionando-se 10 agricultores por municipio. Estes municipios
foram eleitos, pois sdo os trés maiores municipios da regido Central do Rio Grande do Sul, tanto
em termos populacionais quanto em termos de produgdo de hortalicas para comercializagao
(Brandao et al., 2021; Dutra; Silva; Zen, 2017).

A selecdo dos 30 agricultores dentro do grupo maior identificado pelo GIPAG foi feita de
forma aleatdria por meio de sorteio, com o Unico critério sendo a predominancia (mais de 80%
da producdo) para comercializagdo. A pesquisa identificou que os agricultores que produzem
hortigranjeiros nos municipios estudados comercializam sua produc¢do principalmente em dois
diferentes canais e mercados agroalimentares (Tabela 1). Para a comercializagdo em feiras livres,
o produto passa por menos elos na cadeia produtiva, estando mais préximos do consumidor. Ja
a comercializagdo para supermercados regionais enfrenta mais elos e intermediarios e deixa os
agricultores mais distantes do consumidor final (Brandao et al., 2023).

Desenvolvimento em Questao
Editora Unijui ® ISSN 2237-6453 ¢ Ano 22 ¢ n. 60 ¢ 2024

Pagina
5




desenvolvimento L’em
QUESTAO

TECNOLOGIAS PRODUTIVAS VERSUS CANAIS DE COMERCIALIZACAO PARA HORTALIGAS

Raviel Afonso Dickel —Janaina Balk Branddo — Raquel Breitenbach — Gustavo Pinto da Silva

Tabela 1 — Canais de comercializagdo por municipio

Canais de comercializacdo Cachoeira do Sul Santa Maria Santiago
Feira Livre 21,7% 72,5% 54,12%
Supermercados Regionais 30,4% 24,4% 26,8%

Fonte: Elaborada a partir de Brandao, 2020; Silva, 2023; Dutra et al., 2019 e Dias e Von Ende, 2022.

No municipio de Santa Maria, 49% dos agricultores que destinam a produgdo de
hortigranjeiros para a venda acessam apenas um canal de comercializa¢cdo, sendo que o canal
mais acessado é o canal feira, com 72,5% dos agricultores, seguido do canal Supermercado
Regional com 24,4% (Branddo, 2020). Ja em Cachoeira do Sul, 30,4% dos agricultores comercia-
lizam sua producdo pelo canal Supermercado Regional e apenas 21,7% se utilizam do canal Feira
Livre (Silva, 2023). No municipio de Santiago, 54,12% dos agricultores comercializam a producado
via Feira Livre (Dutra et al., 2019) e 26,8% no canal de comercializagdo Supermercado Regional
(Dias; Von Ende, 2022).

Portanto, apesar da dependéncia externa para o abastecimento alimentar nos municipios
estudados, existem iniciativas que incentivam o agricultor a produzir e comercializar seus
produtos em circuitos curtos de comercializagdo, abrindo portas para iniciativas que fortalegam
a producdo e distribuicdo local de alimentos se tornem mais fortes, como é o caso das feiras que
ocorrem periodicamente nos 3 municipios e sdo catalogadas a seguir:

a. Cachoeira do Sul: 1. Feira da Agricultura Familiar — Concebida por meio de projeto de
extensdo da Universidade Estadual do Rio Grande do Sul (UERGS) no ano de 2017.

b. Santa Maria: 1. Feirdo Colonial — Inaugurada em 1992. Ocorre aos sabados no turno
da manh3; 2. Feirdo Regional da praca dos bombeiros — Funcionamento nas segundas
e sextas-feiras no turno da manh3; 3. Feira de organicos Ana Primavesi — Ocorre
nas quartas-feiras, no campus UFSM, Camobi; 4. Polifeira do Agricultor — Projeto de
extensado, iniciado no ano de 2017. Ocorre em dois lugares, na avenida de entrada
do Campus UFSM, Bairro Camobi e no largo do planetario da universidade. Acontece
nas tercas-feiras, quintas-feiras e nos domingos; 5. Feira Livre da Avenida Roraima —
Acontece na avenida de acesso a UFSM nas quartas-feiras e sdbados.

c. Santiago: 1. Feira da Vila Nova — Inaugurada em 2015, acontece todas as segundas e
quintas-Feiras no turno da tarde; 2. Feira dos organicos — Realizada na praca central
da cidade nas quartas-feiras no turno da tarde e aos sabados pela manh3; 3. Feira
do Horto Mercado — A mais antiga do municipio, sucedeu a antiga feira da praga dos
brinquedos (1979). Inaugurada em 1991. Ocorre todas as tercas e sextas-feiras no
turno da tarde; 4. Feira mista na Prac¢a do Ginasido. Inaugurada em 2016.
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Figura 1 — Mapa de localizagdo dos municipios estudados

RIO GRANDE DO SUL

B santa Maria
[ ] Cachoeira do Sul
[ ] Santiago , .

ot ‘E'}J"'
,

Fonte: Elaborada pelos autores a partir de mapcharts.com

O desenvolvimento desta pesquisa ocorreu em trés fases distintas:

a. Primeira fase: se caracterizou pela construcdao do referencial tedrico. A fase de
revisdao de literatura serviu como base para o aprofundamento da compreensao da
trajetdria dos agricultores ao optarem por comercializar sua produc¢do em diferentes
canais de comercializacdo. Procurou-se entender como a utilizacdo de tecnologias e
o regime sociotécnico ao que agricultor esta submetido podem impactar na insercdo
no canal de comercializagcdo (Branddo; Balem; Dutra, 2021; Negrini; Dotto; Von Ende,
2021; Froehlich et al., 2011). Nessa fase, também foram construidas as categorias e
variaveis para analise (baseadas em trabalhos anteriores), as quais foram organizadas
em 5 categorias e 7 varidveis, conforme Quadro 2.

Desenvolvimento em Questao
Editora Unijui ® ISSN 2237-6453 ¢ Ano 22 ¢ n. 60 ¢ 2024

Pagina
7




desenvolvimento L’em
QUESTAO

TECNOLOGIAS PRODUTIVAS VERSUS CANAIS DE COMERCIALIZACAO PARA HORTALIGAS

Raviel Afonso Dickel —Janaina Balk Branddo — Raquel Breitenbach — Gustavo Pinto da Silva

Quadro 2 — Divisdo dos grupos para analise das correlagdes entre as opg¢des e o tipo de canal

Categorias

Variaveis

Base Bibliografica de
referéncia

Grupo 1- Tecnologias do |a)
conhecimento

Origem do conhecimento (popular ou
formal).

Castro (2015); Diesel et al.
(2021); Wanderley (2003);
Ploeg (2009).

b)
Grupo 2 — Tecnologias
de adubagdo e controle |c)

fitossanitario

Tipo de adubagdo: Mineral, Organica,
Organomineral

Tipo de controle fitossanitario: Produtos
convencionais, Produtos alternativos,
Produtos bioldgicos.

Grupo 3 —Tecnologias de

L d)
irrigacdo

Tipos de irrigacdo utilizados.

Grupo 4 —Tecnologias de |e)
cobertura e prote¢do de
cultivo

Tipo de cobertura e protegdo do solo:
Palhada, solo descoberto, mulching
plastico, estufa, tela de sombreamento.

Grupo 5 —Tecnologias | f)
de tragdo, maquinas,
implementos e g)
ferramentas

Tipos de tecnologia de tragdo: Tragdo
animal, tratorizada, micro trator etc.
Tipos de ferramentas: manuais,
implementos diversos.

Maluf (2004); Schneider
(2016); Kotler (2019); Alves
(2006); Veiga (2023).

Fonte:

b. Segunda fase: objetivou aproximar o pesquisador do objeto de estudo pela aplicacdo®
de questionario, contendo 15 questdes abertas e fechadas por meio de entrevistas in
loco nos estabelecimentos rurais junto aos agricultores(as) proprietarios(as) perten-
centes a amostra, no periodo de abril a setembro do ano de 2023. O questionario
seguiu a légica de divisdo por blocos, conforme ilustra a Figura 2.

Figura 2 — Esquema da separagao do questionario em blocos

Caracterizacao do
nucleo familiar e do
estabelecimento rural

Bloco 1- Caracterizagao da
familia (género, escolaridade,
ocupagao, parentesco);
Bloco 2- Caracterizag¢ao do
estabelecimento rural e
composi¢ao da renda.

Oo——o

Utilizacao de
tecnologias no
estabelecimento rural

Bloco 1- Origem do
conhecimento;
Bloco 2- Utilizagao de
insumos;

Bloco 3- Tipos de cultivo e
prote¢ao de solo.

Fonte: Elaborado pelos autores.

Canais de
comercializagiao

Bloco 1- Canal de
comercializagao;

> O projeto orientador deste trabalho foi registrado no Gabinete de projetos da UFSM, intitulado, “Os mercados
agroalimentares e as opg¢des tecnoldgicas dos agricultores”, sob o nimero 058876. Também submetido ao Comité
de ética em pesquisa, tendo seu registro aprovado de acordo com o processo n? 23081.124623/2022-33 UFSM. A

participagdo dos agricultores presentes na unidade amostral foi voluntaria e sigilosa.
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c. Terceira fase: foi realizada a sistematizacdo e analise dos dados. Apds a coleta dos
dados, ocorreram as andlises e as interpreta¢des dos questionarios realizados, releitura
dos cadernos de campo e foram realizadas transcri¢es e sistematizacGes. Nessa fase,
foi aplicada a estatistica descritiva na analise dos dados, utilizando o software Statistical
Package for Social Sciences (SPSS, versdao 29). As respostas das questdes fechadas eram
binarias, o que facilitou o uso do SPSS e a realizagdo das correlagdes. A utilizagdo de
testes estatisticos ndo paramétricos se mostrou necessaria apds a ndo observagao de
normalidade nas variaveis analisadas. Ja a analise dos dados pela dtica da correlagdo
entre canal de comercializacdo e itinerario técnico foi dividida em 5 grupos de andlise
definidos na fase de pesquisa bibliografica (descritos no Quadro 2). Os aspectos
(Origem do conhecimento; popular ou formal; Tipo de adubagdo: Mineral, Organica,
Organomineral; Tipo de controle fitossanitdrio: Produtos convencionais, Produtos
alternativos, Produtos bioldgicos; Tipos de irrigacdo utilizados; Tipo de cobertura e
protecdo do solo: Palhada, solo descoberto, mulching plastico, estufa, tela de sombrea-
mento; Tipos de tecnologia de tragcdo: Tracdo animal, tratorizada, micro trator etc.;
Tipos de ferramentas: manuais, implementos diversos) foram correlacionados com as
opgoes de canais de comercializagdo: feiras e supermercados regionais. A verificagdo de
associacdo das varidveis nominais categdricas encontradas neste trabalho foi realizada
por meio do teste Qui-Quadrado (x?) com nivel de significdncia de 5%. Os principais
resultados e as correlagbes obtidas sao apresentados no item 3.

3. RESULTADOS E DISCUSSOES

Os resultados e discussdes deste artigo sdo apresentados em trés se¢des principais. Na
primeira, é feita uma caracterizagdo socioeconémica dos agricultores e das unidades produtivas,
oferecendo um panorama destes. A segunda sec¢do foca nas tecnologias utilizadas pelos agricul-
tores e sua correlagao com os canais de comercializagdo acessados, destacando como a ado¢ao
de diferentes tecnologias influencia a capacidade dos produtores de acessar mercados diversi-
ficados. Por fim, na sintese e discussdo, sdo integrados os achados das sec¢des anteriores,
proporcionando uma analise sobre os impactos das praticas sociotécnicas e das estratégias de
comercializacdo no desenvolvimento da agricultura familiar.

3.1 Caracterizagao socioecondmica dos agricultores e unidades produtivas

A pesquisa realizada permitiu identificar que as pessoas que se autodominam como
chefes do estabelecimento, 76,7% sdo do sexo masculino e 23,3% sdo do sexo feminino. A maior
parte dos proprietdrios tem idade entre 45 e 80 anos (63,2%), o que reitera uma tendéncia de
envelhecimento rural. Assim, a caracterizagdo do nucleo familiar mostrou que as tendéncias
de envelhecimento, masculinizagdo e migracdo seletiva estdo presentes nos estabelecimentos
estudados. Segundo o IBGE, em 2017, mais da metade da populagdo rural estava compreendida
entre as faixas de idade de 45 a 65 anos (IBGE, 2017).

Ao analisar o tamanho dos estabelecimentos rurais estudados, predominam aqueles
de até 10 hectares, somando 60%. Ja 26,7% das unidades produtivas possuem entre 10 e 20
hectares e 13,3% possuem até 31 hectares. No que tange as opg¢Oes tecnoldgicas adotadas
pelos produtores, 86,7% dos estabelecimentos realizam cultivo no solo; 13,3% adotam o
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sistema hidroponico e semi hidroponico; 6,7% adotam a pratica de mulching plastico sobre
o solo; 10,0% utilizam de sistema de cobertura morta com palhada; 63,7% adotam o sistema
de cobertura com tela de sombreamento nos cultivos a campo; e 50% adotam a utilizagdo de
cobertura plastica (estufa agricola) sobre o cultivo.

No que diz respeito a utilizacdo de procedimentos de coleta de solo para analises
guimicas e fisicas do solo, 100% dos produtores declararam raramente fazer o procedimen-
to. Quando questionados a respeito da adubacdo, 20,0% afirmam que se utilizam 100% de
adubacdo organica; 20,0% afirmam utilizar 100% de adubacdo quimica; 50,0% utilizam as
duas em diferentes momentos. No tocante a utilizagdo de defensivos agricolas, 36,7% utilizam
apenas produtos da linha convencional (Agrotdxicos); 26,7% utilizam apenas produtos da linha
alternativa; e 50,0% utilizam dois tipos de produtos (alternativos e convencionais);

Acerca do acesso a servigos de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (ATER), 73,3% dos
estabelecimentos recebem algum tipo de atendimento e 26,7% ndo recebem nenhum tipo de
suporte. Entre as organizagGes mais citadas estdo a EMATER; prefeitura municipal, sindicato
rural e empresas privadas. Ainda no que tange aos servicos de ATER, nos trés municipios se
observa a auséncia de redes particulares especializadas na producdo olericola.

Quanto a irrigacdo, 20,0% dos produtores declararam ndo realizar nenhum tipo de
manejo relacionado a isto, 56,7% utilizam sistemas de irrigacdo por gotejamento, 63,3% utilizam
sistema de irrigagdo por aspersao e 80,0% utilizam sistemas rudimentares de irrigagdo manual.
Essa diferenca encontrada entre os produtores reflete as disparidades no planejamento das
propriedades e adequacdo tecnolégica para o atendimento da demanda hidrica das culturas
(Paolinelli et al., 2022).

Acerca das maquinas e equipamentos para o trabalho com a producdo, todos utilizam
ferramentas manuais para execugao dos trabalhos didrios. 15,0% utilizam predominantemen-
te ferramentas manuais sem acesso a nenhum outro tipo de tracdao ou equipamentos; 30,0%
utilizam predominantemente motocultivadores; 3,3% possuem micro tratores 46,7% utilizam
tratores agricolas e apenas um agricultor (3,3%) utiliza tragdo animal para o manejo do solo.

Se destaca também a utilizagcdo de equipamentos para revolvimento do solo, comoo
subsolador encontrado em 33,0% dos estabelecimentos. Para a pulverizacdo, em 96,7% dos
casos, 0 equipamento mais utilizado é o pulverizador costal tradicional, seguido de apenas um
produtor que se utiliza de pulverizador tratorizado e dois com utilizacdo de atomizador costal,
totalizando 3,3% e 6,6 % dos casos respectivamente.

Entre os estabelecimentos estudados, se destaca a diversificagdo da produgado olericola,
contemplando um total de 16 cultivos diferentes. Nos estabelecimentos mais diversificados,
ocorre o cultivo de pelo menos dez espécies, enquanto nos menos diversificados apenas uma
espécie. Destaca-se que em 50,0% dos casos, eram cultivadas pelo menos 5 espécies ou mais e
o numero de estabelecimentos dedicados exclusivamente a poucas culturas, com especializacao
em alguma delas é reduzido (10,0% dos casos).

3.2 Tecnologias utilizadas e correlagdo com os canais
de comercializacao acessados

Busca-se neste item realizar andlises de correlagdo entre os grupos sugeridos na
metodologia deste trabalho e o canal de comercializacdo que estes agricultores utilizam para
comércio de sua producdo. Para tanto, divide-se em 5 grupos de analise, conforme segue.
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a. Tecnologias de conhecimento: Para fins desse item, foi analisada a origem do conheci-
mento dos agricultores, considerando duas possibilidades: popular e formal. Nos
estabelecimentos estudados, o conhecimento popular por meio da tradigdo familiar
se mostrou preponderante para 23 agricultores. Entretanto, para efeitos estatisticos,
ndo mostrou relagdo com a insercdo nos diferentes canais (x?, 0,833. p, 0,361).

No que tange a assisténcia técnica, apesar de outros orgdos publicos e empresas privadas
estarem presentes nos municipios, a EMATER se mostrou mais representativa, apresentando
correlac3o positiva com aqueles agricultores que comercializam através do canal feira (x2 10,800.
p, 0,001). A EMATER é apoiadora de acSes de fomento, criacdo e participacao em feiras livres
nos 3 municipios. Isso pode ser explicado pelo principal objetivo da EMATER que é promover
o desenvolvimento rural sustentavel e a seguranga alimentar por meio da assisténcia técnica e
extensao rural, com exceléncia (Caporal, 2003).

b. Tecnologias de adubacdo e controle fitossanitario: Os dados da pesquisa mostram
gue ha correlagdo positiva quanto a utilizacdo de determinado tipo de adubacdo e
o canal de comercializagdo, sendo que a adubagdo quimica se correlaciona com o
canal supermercado (x? 18,533. p, 0,0029) e adubacdo orginica com canal feira (x2
18,533. p, 0,0029). Em relagdo ao manejo, aqueles que utilizam mais de produtos
considerados da linha convencional, se aproximam mais do canal de comercializacao
supermercado (x? 5,535. p, 0,0030) e aqueles que sutilizam mais produtos ligados a
linha alternativa, se aproximam mais do canal de comercializa¢do feira (x* 0,0695. p,
0,043).

Ja no que tange a adubacdo, apesar de haver correlacdo entre canal de comercializa-
¢do e tipo de adubacgdo, em todos os estabelecimentos, observa-se a utilizacdo de material
produzido no préprio local por meio de sistemas caseiros de compostagem e dejetos animais
curtidos. Contudo, ainda dependem de fontes de adubo organico externas.

c. Tecnologias de irrigacdo: Os sistemas de irrigagao variam conforme o tipo de cultura
ou sistema de cultivo estabelecido na area. Aqueles que se valem de sistemas de
irrigacdo por aspersdo, realizam seus cultivos a campo e aqueles que utilizam de
sistemas de gotejamento, em geral, utilizam em ambientes fechados (estufas) em
sistemas semi-hidropdnicos. Mas o contrdrio de tudo isto pode ocorrer, como aqueles
que se utilizam de sistemas de aspersao para refrigeracdo e irrigagao foliar de cultivos
em estufas, bem como aqueles que utilizam os sistemas de gotejamento a campo.
Da mesma forma, mesmo aqueles que utilizam os complexos sistemas de irrigacdo
relatados anteriormente, podem se valer de sistemas rudimentares de irrigacdo
manual em um ou outro momento.

Apesar da diversidade de realidades notada a campo, foi possivel identificar relacdo entre
os sistemas mais rudimentares (como a irrigacdo manual) e o canal de comercializacgo feira (x?
7,500. p, 0,006), bem como sistemas mais tecnoldgicos (gotejamento) com o canal supermer-
cado (x%10,995. p, <0,001). Esta correlagdo demonstra que aqueles estabelecimentos que
atendem uma demanda de mercado maior utilizam sistemas mais complexos que permitem
uma padronizacdo da producdo. Ja aqueles cuja demanda é variada e a necessidade de investi-
mento menor, utilizam sistemas manuais.
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d. Tecnologias de cobertura e protecdao de cultivo: As tecnologias de cobertura e
protecdo de cultivo avaliadas neste estudo se referem tanto aquelas que visam
proteger o solo e evitar o contato das plantas cultivadas com o solo — como é o caso
da cobertura de palhada e mulching plastico —, quanto aquelas que visam cobrir
o sistema de cultivo como um todo, procurando proteger os cultivos e fornecer
determinadas caracteristicas de temperatura e luminosidade, tais como: a utilizacdo
de telas de sombreamento e estufas agricolas.

Nos estabelecimentos presentes neste estudo em geral, a variabilidade das técnicas de
cultivo e protegdao ndo mostraram relagdo com os canais de comercializagdo. A excegao foi a
cobertura plastica do tipo estufa (x> 8,889. p, 0,003) que se mostrou relacionada com o canal de
comercializagao supermercado. Este tipo de cultivo estda mais relacionado a sistemas que visem
otimizar e aumentar a produgao, com o intuito de atender a demandas por maiores quantidades
e escalonamento na producdo de alimentos, como é o caso do canal supermercado.

e. Tecnologias de tragdo, mdaquinas, implementos e ferramentas: As diferentes formas
de cultivo e tipos de cultura observados nos estabelecimentos estudados, refletem
no ambiente das tecnologias empregadas no trabalho com o preparo do solo e
tratos culturais. Nas unidades produtivas estudadas, as tecnologias de preparo
do solo remetem ao uso de ferramentas manuais, como pas, enxadas e picaretas,
ferramentas rudimentares, tracionadas por animais de tracdo, como o arado de
aiveca, ou ferramentas diversas acopladas a equipamentos agricolas motorizados,
como grades leves e pesadas, subsoladores, encanteiradores e enxadas rotativas.
Os equipamentos utilizados para o tracionamento das ferramentas também variam
muito em decorréncia de inumeros fatores, como o tipo de cobertura de solo,
cobertura de cultivo e regido em que a producdo esta instalada.

O que se destaca é que, independentemente do tipo de cultivo ou manejo adotado,
algumas maquinas e implementos ndo estdo associados a inser¢do em um ou outro canal,
como é o caso do pulverizador costal que se mostrou presente em 96,6% dos estabelecimen-
tos estudados. Ainda assim, outro fator que denota atencdo, é a utilizacdo de ferramentas
manuais que, embora sejam mais ligadas a sistemas mais artesanais de produc¢do, em um outro
momento também podem ser necessarias em ambientes mais complexos de produgdo como é
o caso dos sistemas que se utilizam do cultivo em ambientes protegidos (estufas) em sistemas
de cultivo sem solo, como a hidroponia e semi hidroponia, que de uma maneira geral, ndo se
utilizam de maquinario agricola de grande porte para os tratos culturais geral.

A maioria das maquinas e implementos utilizados ndo apresentou relagdo com um ou
outro canal de comercializagdo. Porém, a utilizagcdo de equipamentos do tipo motocultivado-
res e enxadas rotativas (acopladas aos motocultivadores) estdo relacionadas com o canal de
comercializagdo feira (x? 12,857. p, 0,002). Como o canal feira demanda uma escala produtiva
menor, quando comparada ao canal Supermercado, pode ser suficiente equipamentos com um
potencial reduzido de preparo de solo.

3.3 Sintese e discussao

Apds a realizacdo dos testes de correlacdo na amostra pesquisada, considerando
as 5 categorias e as 7 variaveis escolhidas, encontraram-se informacgées relevantes. A Figura
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3 apresenta o resumo das principais correlagGes positivas encontradas entre as varidveis e os
canais de comercializagao utilizados.

Figura 3 — Sintese dos principais achados do estudo

Tecnologias de conhecimento

01 I Assisténcia técnica - canal feira (x? 10,800. p, 0,001)

Tecnologias de adubacdo e controle

fitossanitario

Adubacao qmmlcu canal suparmarcudn (x*18,533. p, 0,0029)
Adubacdo orgénica - canal feira (x* 18,533, p, 0,0029)

Manejo convencional - canal supen‘nercadu (x* 5,535. p, 0,0030)
Manejo alternativo - canal feira (x* 0,0695. p, 0 Dd.’l]

Tecnologias de irrigagdo

Manual - canal feira (x* 7,500. p, 0,006)
Gotejamento - canal supsrmercudo{lei) 995. p, <0,001)

CORRELACOES ——
Tecnologias de cobertura e protegdo de

\a cultivo
04 041... :
Plastico/ estufa - canal supermercado (x* 8,889. p, 0,003)

¢

Tecnologias de tragcdo, maquinas, implementos e

ferramentas

Motocultivadores e enxadas rotativas - canal feira
(x?12,857. p, 0,002)

Fonte: Elaborado pelos autores.

Embora n3do se possa generalizar, politicas publicas podem ser desenvolvidas tomando
como base os dados obtidos nesse estudo. Exemplificando, podem ser direcionados investi-
mentos e impulsionar, consequentemente, um ou outro canal de comercializagdo. Da mesma
forma, com base neste estudo, sabe-se que determinados canais de comercializagdo possuem
uma “demanda” diferenciada de tecnologias, o que também pode resultar em uma mudanca de
base tecnoldgica a montante das cadeias produtivas.

Mesmo estando os resultados restritos ao publico estudado, percebeu-se que os agricul-
tores familiares envolvidos na produgdo de hortalicas podem ser influenciados a adotar
tecnologias especificas com base nos canais de comercializacdo que selecionam. Esta relacdo é
bidirecional, uma vez que a escolha ou adog¢do de uma tecnologia pode, por sua vez, influenciar
a preferéncia por determinados canais de comercializacdo. Por exemplo, um produtor que opta
por tecnologias de irrigacdo de precisdo pode encontrar maior compatibilidade com canais
de comercializacdo que valorizam a qualidade e regularidade de oferta, como supermercados
(Branddo; Arbage, 2016). Por outro lado, a sele¢do de um canal de comercializagdo que exige
certificacGes especificas de sustentabilidade pode motivar os agricultores a adotar praticas
agricolas que correspondam a esses padrdes, como o uso de sistemas agroecoldgicos. Assim, a
interacao entre a escolha de tecnologias e canais de comercializa¢do no contexto da producgao
de hortalicas é complexa e multidimensional, e pode ser influenciada por uma série de fatores
socioecondmicos, ambientais e de mercado (Brand3o et al., 2023).
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CONSIDERACOES FINAIS

Os resultados desta pesquisa apontam que, para os agricultores pesquisados, ha uma
tendéncia de utilizacdo de itinerarios mais tecnificados por aqueles agricultores que necessitam
de maior estabilidade produtiva e buscam atender demandas e contratos, como é o caso
daqueles que comercializam no canal supermercado. Nestes casos, se observa o uso de sistemas
de producdo mais adaptados a esta realidade, como os cultivos fora do solo, baseados em
hidroponia e semi-hidroponia. Também, a utilizacdo de cobertura plastica e telas de sombrea-
mento para a prote¢do de cultivos e sistemas de irrigacdo adaptados a esta realidade, como
0 gotejamento e aspersdo, bem como tendéncia de se valer mais da utilizacdo de insumos e
defensivos quimicos e pouca diversidade de produgao.

Contudo, aqueles que atendem a uma menor demanda produtiva como é o caso da
comercializagcdo em feiras livres, utilizam mais sistemas de produg¢do no solo. Estes optam por
pouca ou nenhuma utilizagdo de sistemas de protegao de cultivo (lonas e telas de sombreamen-
to), priorizam a irrigagdo manual e menor ou ausente utilizacdo de quimicos. Somado a isso, se
observou que o conhecimento popular do qual o agricultor se utiliza para apoio nas técnicas
produtivas também tem papel importante no manejo didrio das atividades de cultivo. Para
muitos destes, a utilizacdo de determinados tipos de manejo, ou inser¢ao em determinados
tipos de canais de comercializacdo e mercados é dependente do contexto que o cerca, ou do
regime sociotécnico a que esta submetido, sendo que, na maioria dos casos, a tradi¢cdo familiar
esta presente como fator incentivador na produgao e inser¢ao nos canais.

Os produtores agricolas envolvidos na producdo de hortalicas pesquisados podem ser
influenciados a adotar tecnologias especificas com base nos canais de comercializagdo que
selecionam, corroborando com os achados anteriores da literatura da drea. Esta relagdo é
bidirecional, uma vez que a escolha ou adog¢dao de uma tecnologia pode, por sua vez, influenciar
a preferéncia por determinados canais de comercializacdo. Por exemplo, aqueles com a
maior escala de produgao, que comercializam em supermercado, sofrem mais da pressdao em
busca da estética e regularidade dos produtos, e, para isto, usam de mais artificialidades na
producdo para atender a demanda. Ja quando inseridos em cadeias mais curtas como o caso
das feiras, baseiam-se na interpessoalidade das trocas e na confianga da qualidade do produto,
o que faz com que se utilize de menos artificialidade que possam prejudicar a relacao estabe-
lecida com o consumidor. Estes circulos, para além de se estabelecerem no espago temporal
atual, transcendem geracles, visto que as praticas e costumes de se lidar com a agricultura
sdo passadas de geracdo em geracdo. Por fim, neste caso, percebeu-se que as politicas publicas
desempenham um papel crucial na intersec¢do entre as escolhas tecnolégicas dos produtores
agricolas e os canais de comercializacdao, podendo ajudar os agricultores a compreender melhor
as vantagens das diferentes tecnologias disponiveis e a escolher as mais adequadas as suas
necessidades e aos requisitos dos diferentes canais de comercializagdo.

Como limitagdes deste estudo salienta-se a pequena amostra utilizada, o que ndo permite
fazer qualquer inferéncia para o conjunto de produtores de hortalicas, deixando os resultados
restritos ao conjunto de entrevistados.
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